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“Jag tycker konceptet

ar toppen!”
Deltagare, man 74 ar

“Det &r sa himla kul!”
Arrangor

“"Hittaut ar ett fint koncept”
SOFT Beslutsfattare

orientering

hittaut
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4= SAMMANFATTNING  1(2)

ORIENTERING

Hittaut finns idag pa drygt 90 orter i landet och antalet individer som registrerar checkpoints ligger kring 90 000 per ar. Antalet orter
och dven antalet deltagare vaxte kraftigt under pandemiaren. Idag har kring halften av Sveriges befolkning tillgang till en Hittaut i sin
hemkommun. Bade deltagare och arrangorer ar generellt mycket positiva till Hittaut och konceptet far mycket lovord.

Antalet deltagare har dock dalat de senare aren. Manga arrangérer upplever att deltagarantalen pa Hittautorten nar en mognad efter
nagra ar. Orsakerna kan vara mattnad bland befintliga deltagare samtidigt som underlaget fér nyrekrytering ar begransat pa orten. For
att motverka minskningen av deltagarantalen behdvs sannolikt férandringar av konceptet. Nya orter och mindre forandringar av
konceptet kan halla deltagarantalet uppe en tid men pa sikt ar risken stor att konceptet tappar i omfattning.

De allra flesta Hittautprojekt drivs av orienteringsforeningar. Forutsattningarna for féreningarna varierar och det gor dven upplagg,
motiv och organisation. Vanligt ar att foreningarna drivs av maojligheter till intakter, att kunna bidra till folkhalsa och ett behov av att
starka foreningens position i samhallet. De tre ndmnda huvudmotiven &r inte nodvandigtvis viktiga for alla, men nagon eller ett par av
motiven finns nastan alltid med. Att rekrytera nya medlemmar kan ha varit ett initialt behov men har for manga fallit bort nar malet
inte uppnatts. Det finns foreningar som rekryterar medlemmar via Hittaut men antalen &r ofta blygsamma. Oavsett féreningens
overgripande mal sa drivs ofta projektgruppen, eller eldsjalen, av gladjen att fa dela med sig av orientering. For manga arrangoérer ar
detta avgorande viktigt, da mycket hdanger pa enskilda individer. Hittaut ar inte kdrnverksamhet och hotar att skalas bort om de
personella resurserna ar knappa. Ett fatal féreningar har betald personal som skoter delar av Hittaut, oftast forsaljning mot partners,
medan det for andra foreningar ligger ideologiskt langt bort att anstalla. Mycket tyder dock pa att de féreningar som har anstalld
personal ar mer langsiktiga och mojligen mer I6nsamma.



SAMMANFATTNING 2 (2)

sbealibld \ven den ekonomiska situationen varierar mellan arrangérerna. Manga har en tillfredsstéllande lénsamhet medan andra gor resultat

néara noll. Alla ar forstas beroende av intakter; vissa ar till stor del beroende av kommunala bidrag medan andra ar mer beroende av
intakter fran partners. Vanligt dr att féreningarna har svart med kompetens, intresse och/eller tid att jobba med de lokala partners.
Manga féreningar efterfragar darfor stod i séljarbetet, helst genom 6vergripande partners eller central marknadsbearbetning men
dven stdd i form av mallar och best practice kan underlatta.

Den typiske deltagaren &r trogen sin ort. 91 % av deltagarna registrerar checkpoints pa en eller tva orter, ofta vid ett begransat antal
tillfallen. Flertalet av de mindre aktiva aterkommer inte aret efter och det kravs darfor en arlig nyrekrytering. De flesta arrangorer
kommunicerar med deltagare via social media, farre via direktkontakt.

Att méta betalningsvilja ar svart och ger snarare fingervisningar an prediktioner. Dagens deltagare, som ju ar vana vid att produkten &r
gratis, &r delade i fragan. En del deltagare ar villiga att betala medan andra sdger att det inte skulle vara vart pengarna och/eller
besvdret. En bedomning, som ar osaker, ar att farre an halften men mer an var fjarde befintlig deltagare skulle betala fér en app. En
premiumapp, dar basfunktioner fortfarande ar gratis men man betalar for fler kartor och funktioner, ger nastan samma kopintresse
men farre avhopp. De totala intdkterna fér en betalapp skulle kunna bli 3-9 miljoner kronor medan en premiumapp kan generera
nagon eller ett par miljoner mindre. Detta ar i paritet med féreningarnas samlade Overskott idag. Kort sagt borde den totala vinsten
kortsiktigt kunna dubbleras. En betalapp skulle dock innebara en dramatisk minskning i deltagarantal, vilket pa sikt hotar att utarma
konceptet. Aven en premiumapp hotar att minska antalet deltagare. Dagens arrangdrer visar ett massivt motstand till att inféra en
avgift for deltagare. Att gora Hittaut till en betalapp eller premiumapp skulle kunna innebéra ett minskat intresse att arrangera.
Alternativet att ge de arrangérer som vill méjlighet att ta ut en avgift fran deltagarna moter ocksa motstand, om an inte lika massivt.
En sadan mojlighet torde endast locka ett fatal av dagens arrangdrer men kan oka intresset for fler att ansluta sig. Varumarket Hittaut
skulle dock bli mer splittrat.

Orienteringsforbundet saknar idag tydlig strategi med Hittaut. Vad ar det 6vergripande syftet med konceptet?
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UTVECKLINGSMOJLIGHETER

Svensk Orientering bor klargora syftet med konceptet Hittaut. Om Hittaut ska vara orienteringens bidrag till folkhdlsa och/eller starka
orienterings varumarke sa ar de totala volymerna och den geografiska tdckningen viktiga. Om syftet snarare &r att maximera nyttan
for foreningarna sa hamnar fokus narmare ekonomi och service.

Det finns potential att 6ka volymerna. Gar det att hitta nya samarbetsformer med andra intressenter? Kanske andra organisationer
som jobbar med folkhalsa eller privata initiativ? Kanske bolagisering och 6kad kommersialism? Kan vi Iata andra an
orienteringsforeningar organisera Hittaut for att ka narvaron? Detta skulle krava investering i tid och pengar men kan ge ett koncept
som star starkt over tid.

Under ramarna av nuvarande koncept ar mojligheterna mer begransade men ett 6kat stod till arrangorerna kring marknadsféring och
forsaljning bor 6ka intdkterna en hel del. Mallar och forslag for direktkommunikation med deltagare boér kunna ge 6kad lojalitet och
fler aterkommande deltagare.

En premiumfunktion skulle ge omedelbara intdkter men kan leda till att deltagarantalet minskar kraftigt. Ett minskat antal deltagare
riskerar bade kommunala bidrag och intresse fran partners. Dessutom finns ett stort motstand bland arrangérerna. En mojlighet att
frivilligt infora en avgift kan ge enskilda arrangorer mojlighet till intdkter och darmed overlevnad. Det kan ocksa ge incitament for fler
att starta ett projekt. Det skulle dock splittra konceptet, vilket de flesta av dagens arrangérer ser negativt pa.
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GENENENTE

RAPPORTSTRUKTUR

Historik och utveckling

Forsta deltagarna

FOrsta arrangdrerna

Forsta Svenska Orienteringsforbundet
Test av utvecklingsférslag




SYFTE OCH NY KUNSKAP

el  Svensk Orientering driver sedan 2017 konceptet Hittaut. Konceptet &r en framgang som skapar férutsattningar for allmanheten et upptacka orientering.
BAKGRUND Det finns nu ett behov av att utveckla konceptet. Behovet drivs av efterfrdgan pa alternativa finansieringssystem, men ett stdrre grepp ar ldampligt da
konceptets mal, féor Svensk Orientering, &r otydligt.

SYFTE Beskrivningen av nuldget ska kartldgga de aktiva klubbarnas historik och nuvarande situation; mal, [Idnsamhet etc. Beskrivningen ska ocksa redogdra for
tankegangar om férbundets syften samt klubbarnas reaktion pa detta. Tanken &r att beskrivningen ska kunna anvéndas foér att kanstruera ett férslag om
hur Hittaut kan utvecklas som koncept.

KALLOR 1. Enkéat arrangdrer, mars 2025
OCH Samtliga 92 aktiva arrangdrer tillfrdgades via en relativt utforlig enkat. 51 arrangérer svarade. Kvaliteten pa svaren &r i allménhet god. Enkaten
METODER genomfoérdes via ett digitalt verktyg med mailutskick. Mailutskicket féregicks av ett mailutskick fran SOFT.

Enkéat deltagare, mars 2025
Tva skild grupper har studerats;
. Deltagare som under 2024 registrerat minst 8 checkpoint och besékt max 7 orter. Denna grupp ar stor och utgdér huvuddelen av
analysen. 350 deltagare tillfragades via en kortfattad enkéat. 111 av dessa svarade, vilket ger 32 % svarsfrekvens, ungefér som forvantat.
Det &r troligt att de som svarar & mer engagerade i Hittaut &n &vriga och resultaten bér ses fran det perspektivet.
. Deltagare som registrerat checkpoints pa minst 8 orter. Gruppen &r liten men roststark. 250 deltagare tillfragades, av dessa svarade 138
personer, svarsfrekvens 55 %.
Den relativt stora gruppen som registrerar farre &n 8 checkpoint ingar inte alls i urvalet och ingen enkéat har riktats mot dessa. Det &r viktigt att
ha med sig i analysen att resultaten speglar engagerade Hittautare snarare &n gruppen i sin helhet.
Enkaterna genomfoérdes via ett digitalt verktyg med mailutskick till ett slumpmassigt urval av respektive grupp. Mailutskicket féregicks av ett
mailutskick fran SOFT.
3. Statistik
Checkpointregistreringar frdn de senaste aren utgdr en viktig del av studien. Statistiken &r fran register men &ven delvis manuella noteringar.

4. Diskussioner arrangdrer, januari/februari 2025

10-12 arrangdrer av olika kategorier intervjuades i ett inledande skede av dversynen.
5. Diskussion beslutsfattare, december 2024

6-7 personer i beslutsfattande roll inom Svenska Orienteringsférbundet intervjuades.
6. Dokument och andra kallor

Studier av policydokument, tidigare undersdkningar och diskussioner, exempelvis med féretradare fér Norsk Orientering, har genomfoérts.

GENOM-

FORARE Hector Consulting.
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SVE‘NSK HALVA SVERIGE HAR TILLGANG
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Omkring 50 % av Sveriges
befolkning har tillgang till

~ 72 Ve B - Hittaut i sin hemkommun.
g G . De andra 50 % har det inte!
x’ %
N &
NOT

Definitionen betyder att alla boende i en kommun som
2024 hade en Hittaut-arrangér i sin kommun raknas in.
Mattet innebar att den som bor i andra dnden av
kommunen rdknas med, samtidigt som ndra grannar pa
andra sidan kommungransen inte raknas med.

Det uppmatta mattet ar 49 %.
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UPPSKATTNINGSVIS
120 000 SVENSKAR | RORELSE

Under 2024 registrerade

90 000

personer minst en checkpoint

Det finns ingen kunskap om hur mdnga ytterligare som hittar ut utan att registrera sig.
Men det finns gissningar. Arrangdérer gissar:
« N3agra gissar 5-10 % fler
« Manga gissar 20-30 % fler
+ MEDIANGISSNINGEN AR 30-40 % fler
* Manga gissar 50 % fler
» Nagra gissar kring 100 %

Basta gissning
Hittaut satter

120 000

personer i rorelse
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2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Antal orter
o O O o O & o ©°
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120000 ENDAST

REGISTRERADE

100000 HITTAUTARE
80000
60000
40000
20000 I I
,

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Deltagare (unika)

4—
Uppskattningar
—
Mer precis data
NOT YTTERLIGARE ANALYS
Det gar inte att veta om andelen hittautare som valjer Under april och maj 2024 hade appen en del problem
att registrera checkpoints férandras dver tid. Det finns och det finns misstankar om att detta paverkade
dock inget som tyder pa att ndgon stdrre férédndring deltagarantalet negativt. Tappet 2024 mot 2023 sker
skett. dock i huvudsak under juni manad, vilket indikerar att
problemet med appen inte ar den stdérsta orsaken.
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Deltagare (unika)

Antal orter

= M ¢

o]

120000

40000

20000

0

2017

2018

HISTORIK _
PANDEMIN HADE AVGORANDE BETYDELSE

2019

2020

2021

2022

2023 2024

2017

208

2019

2020

2021

2022

2023 2024

2017-2019: Hittaut hittar sina former och vaxer snabbt.
2020: Foérsta pandemidret. Antal deltagare exploderar.

2021: Andra pandemiaret. Manga klubbar startar projekt. Tillvaxt i antal
deltagare, men inte i niva med tillvaxt i antal orter.

* 30 nya orter, 11dgger ner.

» 27 av stabila orter &kar, 29 minskar.

2022: Tillvaxt bland orter som startat 2021 kompenseras av franvaro av
draghjélp fran pandemin.
* 9 nya orter, 4 ldgger ner.

18 av stabila orter dkar, 62 minskar.

2023: Svag tillbakagang

* 5 nya orter, 3 1agger ner.

+ 48 av stabila orter 6kar, varav nagra kraftigt. 38 minskar.

+ Andelen deltagare som besdker manga orter dkar, vilket gor att
deltagarantalet per ort inte paverkas lika mycket som det totala
antalet deltagare.

2024: Tydlig tillbakagang

* 3 nya orter, 4 lagger ner.

* 24 av stabila orter dkar, 63 minskar.

* Fortsatt utveckling mot att fler deltagare besdker fler orter.



4

SVENSK

ORIENTERING

DET AR VANLIGT MED NAGRA ARS UPPGANG
INNAN MATTNAD OCH NEDGANG

Bland aldre Hittaut-orter (atminstone 5 ar) \

7000 6000 5000 2500 5000 4500 5000 4000
. 4500 4000 4500 4000 4500 3500
6000 5
5000 AQ0D 3500 4000 3500 4000 2000
S000 e 4000 3500 3000 3500 3000 3500 -
a0 18 3000 2500 3000 2500 3000 2500
o 3000 2500 2500 2500 2000
2000 s 2000 2000 2000 2000 2000 1500
o000 (I8 2000 500 500 500 1500 1500 000
) O 000 000 1000 000 1000 1000 :
1000 500 500 500 500 500 =00
0 0 0 0 0 0 0 0
-22-23-24 -22-23-24 -22-23-24 -22-23-24 -22-23-24 -22-23-24 -22-23-24 -22-23-24
Uppsala Gbteborg Link&ping Stockholm Ostersund Sundsvall Luled Kristianstad
TOLKNING
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/ Bland yngre Hittaut-orter (3-4 ar) \
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200
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400
200
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-22-23-24

Huddinge/

Det tycks som att nedgang sker fér de
flesta som varit aktiva en langre tid. Flera
av de nyare orterna &r kvar i uppgang efter
nagra ar.

Det verkar som att Hittaut lever ett lokalt
liv som nar en mattnad efter nagra ar.

NOT
Sidan visar de orter som har flest deltagare bland
aldre respektive yngre Hittautorter.
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WE‘NSK | SPAKULAN HOS EN DELTAGARE
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”..behdvs nog ett
nytankande annars kommer ni att
tappa medverkan. Just nu kdnns
det lite som en julmarknad, samma
utbud pa samma plats...

Till slut tréttnar man.”
Deltagare
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SVENSK TEORI PRODUKTLIVSCYKELN: NULAGE
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The 6 Stages of the Product Life Cycle

1 Produktlivscykeln sdger
att sa gott som alla

ﬂ/ﬁﬁ ﬂul]ﬂ D[Iﬂﬂ D\.'D\ﬂ produkter och tjanster
foljer ett volymmaonster
dver tid enligt kurvan. |
nedgangsfasen kan det
finnas en modjlighet att
omforma produkten och

pa det viset skapa en ny
kurva.

Sales

orientering
hittaut

Development Introduction i Saturation

Time

TOLKNING

Hittaut befinner sig i fasen decline (nedgang), vilket indikerar att volymutvecklingen (antalet deltagare)
kan komma att fortsadtta nedat om inget férandras. De tycks dock som att Hittaut lever ett lokalt liv och
forfinat kan sagas att dldre Hittaut orter ar i decline-fasen medan yngre orter annu inte kommit dit.
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SVENSK TEORI PRODUKTLIVSCYKELN: ALTERNATIV
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The 6 Stages of the Product Life Cycle

. Enligt teorin finns tre

alternativ i fasen som

D/f]/ﬂ ﬂﬂl]ﬂ ﬂﬂﬂﬂ ]]\'J]\'ﬂ Hittaut befinner sig i

nu:

« Aterinvestera fér
att hitta en ny
kurva (relaunch)

 Tjana pengar

orientering
hittaut
—. under decline-

Development Introduction aturif Saturation fa sen
* Salja varumarket

Sales

TOLKNING

Med utgangspunkt fran marknadsfoéringsteorin kan Svensk Orientering vélja att investera i produkten for att féorandra den
sa mycket att den upplevs som ny. Det handlar alltsa om betydande féorandringar. Ett annat alternativ ar att maximera
vinsten under ett antal &r medan volymerna minskar, tills att produkten dor ut. eller gérs om till nagot annat.
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NAGRA AV DE MOJLIGHETER SOM KAN
INNEBARA RELAUNCH

1. Mer kommersiella villkor
2. Bolagisering
3. Nya samarbetspartners: friluftsorganisationer,
kommersiella aktdrer, landsting, andra idrotter...
4. Nya arrangorer: tillata alternativa aktorer
5. Central marknadsféring, férsaljning och
partnerbearbetning
6. Gamifiera, utveckla appen
. . . TOLKNING
/. BetalnlngSIOSHIng ] . Listan 6ver affarsmojligheter som
8. Samarbete med andra nordiska [d&nder | leder till att produkten férnyas kan
goras lang. Nagra av mdjligheterna
9- EXpOI’t innebér.organisatoriska
10. Parallell utveckling av Naturpasset forandringar medan andra snarare
kraver 6kade samarbeten. Manga
Etc... av mojligheterna kraver
investeringar.




ﬂ REFERENS NORGE
SYENSK TVA OLIKA ORGANISATIONER

(8

TURORIENTERING Brulsseiacei g AR
Orientering Besok Progresjon

 Drivs av Norska _ q i e
Orienteringsférbundet besskt

« 90-100 arrangdrer A

« Arrangeras av —
orienteringsfdéreningar STOLPEJAKTEN o

« Appen mer utvecklad an Inte orientering g

Hittaut « Fristdende fran Norska

* Kostnad ofta 50 NOK Orienteringsférbundet @ @ . @
per karta « 200 000 deltagare

Niva 1 Niva 1 vaﬁ 1 NIVA 1

« 170 arrangdrer 0#20 020 0w O

« Manga arrangdrer ar Q 6 6 o
'l “ orienteringsklubbar, )
i— men langt ifran alla N BT Y e
ORIENERe * Gratis fér deltagare

 Mer utvecklad app
* Fler centrala partners -




e




4
SVENSK STOR ALDERSSPRIDNING
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Koén Alder

16000

14000

12000
10000
8000
6000
4000
2000 .
0 [

Kvinna =Man = Oklart Oklart -10 11-20 21-30 31-40 41-50 51-60 61-70 71-80 81-90 91+
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80000

70000

60000

50000

40000

30000

20000

10000

DE ALLRA FLESTA AR TROGNA SIN ORT

Antal besokta Hittaut-orter

79 %
av Hittautarna
besdker en ort

91 %
av Hittautarna
besdker en eller
tva orter

2%
av Hittautarna
besédker 5+ orter

3 4 5|6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30+

TOLKNING
Den typiske Hittautaren ar medelalders
och hittar ut endast pa sin hemort.




ﬂ TREND: FARRE DELTAGARE TOTALT MEN
M ANDELEN SOM BESOKER MANGA ORTER OKAR

100000

80000

70000

60000
W 9+ orter
50000

| 3-8 orter 91913 88431

1-2 orter ~ 40000 81138

30000

20000
TOLKNING

10000 Antal deltagare minskar och
det ar i synnerhet de mindre
frekventa deltagarna som
férsvinner. De som besdker

flera orter, en del av dem har
1’41 1’49 1’54 Hittaut som livsstil, tycks inte
bli farre.

0
2022 2023 2024

Antal Hittautorter
per deltagare:




ﬂ UR ARRANGORENS PERSPEKTIV AR
SVENSK ANDELEN FLERORTSBESOKARE STOR

Flerortsbesdkare
100000 1% av samtliga deltagare

90000 / 12 % av ortdeltagare

15 % av checkpoints

80000

70000 Besoker 3-8 orter

60000 8 % av samtliga deltagare
W 9+ orter 22 % av ortdeltagare
m3-8orter 50000 21 % av checkpoints

1-2 orter

40000 91%
\ Trogna sin ort (eller kanske tva orter)

30000 91 % av samtliga deltagare
20000 68 % av ortdeltagare

64 % av checkpoints
10000

0 TOLKNING
Deltagare som bestker manga orter ar fa. De utgor
anda en relativt stor andel av besokarna pa varje ort.




ﬂ MANGA REGISTRERAR NAGOT ELLER
SVENSK NAGRA TIOTALS CHP

1/3
av Hittautarna
registrerar 1-10

checkpoints Antal registrerade checkpoints
20000 €
18000 , /3
16000 av_Hlttautarna
000 registrerar 11-40 1/3

checkpoints av Hittautarna registrerar

12000 < > 40+ checkpoints
10000 < S

8000
6000
4000
2000

O 0 O 0 P D PO 2D DDA HLDO DL OO DO L LD N Antal
NP DN PP DD W RPN D DD PSS NP DD WP
G N O A 0 oY 0 W O N ON O A AT N O Y o . 7 . ’ . 7 % ? . ¢ N :
NN DY 5 W W 9 G Y G NN RGN LGN G AN O LN LW O
v SRR IR IR checkpoints
| TOLKNING
Median Det gar att anta att flertalet Hittautare som registrerar nagot 10-tals checkpoints &r ute

enstaka tillfallen och att de inte har nagot stort engagemang for Hittaut. Den tredjedel

19 checkpoints som registrerar nagra tiotals checkpoints ar sannolikt mer intresserade av konceptet.
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100000

90000

80000

70000

60000

50000

40000

30000

20000

10000

0

NY SASONG KRAVER BADE NYREKRYTERING
OCH ATT BEHALLA DE TIDIGARE

99377

2022

28079
nya
deltagare

69 % har
deltagit

aven 2022
eller
tidigare

2023

Nya for aret

23395
nya
deltagare

68 % har
deltagit
2023
eller
tidigare

2024

47 % av deltagarna som var
<«— nya for aret registrerade
max 10 checkpoints.

23 % av deltagarna som
deltagit tidigare var inte
med 2023 (daremot deltog
de 2022 eller tidigare ar).

TOLKNING

Det bor vara mojligt att dka lojaliteten, dvs. att fler
aterkommer varje ar. Det finns anledning att forsdka
paverka tidigare deltagare att aterkomma varje ar.
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SVE‘NSK FLERTALET HITTAUTARE ORIENTERAR INTE
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Hittar ut pa 1-2 orter Hittar ut pa 3+ orter
L] ]

Orienterar pa

B andra satt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

. . . 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Frdga: Utover Hittaut, har du ’ ’ ’ ’ ’ ’

W Ja, ofta Ja, ndgon eller ett par gdnger W Nej under de senaste aren W Ja, ofta Ja, ndgon eller ett par gdnger M Nej

\ / orienterat pa andra satt? K /

TOLKNING NOT
Merparten Hittautare orienterar inte! Enkaten har besvarats av Hittautare som deltar
De hittar ut, men inte mer an sa. relativt frekvent. Den genomsnittlige Hittautaren

har darfdr, med hdég sannolikhet, lagre
orienteringsgrad.




g FLERTALET HITTAUTARE SER SIG
M INTE SOM ORIENTERARE

Hittar ut pa 3+ orter

Hittar ut pa 1-2 orter

Orienterar pa

B andra satt ] ]

0% 20% 40% 60% 80% 100% Fraga: Utdver Hittaut, har du 0% 20% 40% 60% 80% 100%
under de senaste aren

W Ja, ofta Ja, nagon eller ett par ganger m Nej orienterat p& andra satt? W Ja, ofta Ja, nagon eller ett par gdnger M Nej
\ ) \ J
Y _ |
Ser sig som sjalv
o) . )
JA 9 % orienterare JA 14 %
NJA 29 % NJA 42 %
NEJ 62 % Fraga: Ser du dig sjélv som NEJ 44 %
"en orienterare’?

TOLKNING
Man kan utga fran att de som hittar ut mer séllan, som inte ingar i undersdékningen, inte ser
Ssig som orienterare. Det betyder att flertalet Hittautare inte ser sig som orienterare.




4

SVENSK

ORIENTERING

DE FLESTA TROR

Hittar ut pa 1-2 orter

0%

20% 40%

Oftare ar 2024

Vet inte, kan inte svara

60% 80% 100%

Lika ofta som under 2024

)

0%

20% 40%

Ja, om jag kan

~

60% 80% 100%

Vetinte, ej svar Nej

)

o

| ar

Fraga: Tror du att du under
2025 kommer hitta ut...

Om 5 ar

Fréaga: Om du tdnker fem ar
framat i tiden, tror du da att
du kommer hitta ut?

ATT DE KOMMER FORTSATTA MED HITTAUT

Hittar ut pa 3+ orter

0%

20% 40%

Oftare ar 2024

Vet inte, kan inte svara

60% 80% 100%

Lika ofta som under 2024

Mindre ofta &n 2024

/

0%

o

20% 40%

Ja, omjag kan

60% 80%

Vetinte, ej svar Nej

~N

100%

)

TOLKNING

Resultaten understryker att det bor vara mojligt att paverka fler att aterkomma ar efter ar. Manga vill fortsatta
och tror att de ska gdra det. Det kravs sannolikt ganska lite for att fa dem att faktiskt komma tillbaka.




"
R

.....



4

SVENSK HITTAUT HAR EN ROLL | FORENINGARNA

ORIENTERING

Fraga: Vilket av féljande pastdenden tycker du passar bdst nér det géller Hittauts status i féreningen?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mHittaut ar en del av féreningens karnverksamhet
Hittaut ar en viktig del av féreningens verksamhet
Hittaut har en roll, men det &r mycket annat som ar annu viktigare

m Hittaut ar inte sarskilt viktigt for foreningen



ﬂ ARRANGORERNA TROR, MEN AR INTE OVERTYGADE
SVENSK OM, ATT DE KOMMER HALLA PA FLERA AR TILL

Fraga: Hur troligt tror du det &r att ni fortfarande arrangerar Hittaut om 5 ar?
Samt: Diskussioner med klubbar

”Vi som jobbar
med det har ar ju
lite till &ren. Vi
fortsatter nog sa
lange vi orkar”.

Sannolikhet vara kvarom 5 ar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

”Just nu gar det
bra och intdkterna
duger, men jag
vet inte hur ldnge
jag finns kvar i
den hér rollen”.

W Mycket troligt Ganska troligt Inte sa troligt Inte alls troligt Kan inte svara

TOLKNING

Arrangoérerna vill nog fortsatta. Men
samtidigt ar majoriteten inte dvertygade
att det faktiskt kommer ske.




ﬂ DE STORSTA UPPLEVDA HOTEN AR
SVENSK INTERNA RESURSER MEN AVEN EKONOMI

Fraga: Hur troligt tror du det &r att ni fortfarande arrangerar Hittaut om 5 ar?
Vad kravs foér att ni ska fortsétta driva Hittaut under de ndrmaste aren? Ténk gdrna bade pa faktorer inom
féreningen och utanfoér.
Vad finns det for hot mot Hittauts fortlevnad i er férening? Av vilka skl skulle ni kunna ldgga ner Hittaut?

Sannolikhetvara kvar om 5 ar

I

0%lMyckettroL::r/J Ganska trot::r/J \r’vtes:‘«trol:tor/J \meaHstvollgator/J Kam|r’vtesval:or/J Det Stora u ppleVda KomrT.?unalt
hotet &r interna sigoee

OIRNING personella resurser.

Arrangorernas formaga att Ekonomi

samarbeta med partners ar
en riskfaktor. En annan
riskfaktor ar de personella
resurserna generellt.

Det har bdr kopplas till att
Hittaut foér de flesta
féreningar inte ses som
karnverksamhet.

Framforallt:
1. Brist pa kontaktpersoner
mot partners

2. Aldrande arrangorer
3. IT-kunskap

Farre
deltagare

Tillgang
terrdng




g | DE FLESTA FORENINGAR FINNS EN ELDSJAL SOM
Y DRIVER HITTAUT MEN FORMEN VARIERAR KRAFTIGT

Diskussioner med klubbar

Frdga: Hur vél tror du att andra medlemmar i din férening héller med om pastdendet Vi har en eller ett par personer
vars engagemang varit avgdrande fér att vi bérjat med Hittaut och/eller fortsétter driva projektet.”?

e D
Nagra organiserar Hittaut strukturerat

med avtal, roller, ansvar, samarbete.
G Y

Nagra later en eller nagra engagerade
féreningsmedlemmar driva projektet.
Manga av dessa ar pigga, ambitidsa,
kunniga 70+.
_nnd y
a )
Hittaut lyckas finna manga engagerade, Nagra anstaller projektledare.
kunniga, lojala féreningsmedlemmar med For andra ar det langt bort att betala
stort lokalt natverk. Lfér tjdnster som kan vara ideella.

71 %
av arrangorerna haller med om pastaendet:
"Vi har en eller ett par personer vars engagemang varit
avgdérande foér att vi borjat med Hittaut och/eller fortsatter
driva projektet.”
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SVENSK MALEN SATTS VANLIGTVIS AV PROJEKTGRUPPEN

ORIENTERING

Fraga: Vem eller vilka i féreningen &r allra viktigast ndr det géller att satta mal fér Hittaut?

ZRRR Halften av arrangodrerna: Projektgruppen (eller projektledaren)

RERR
_'2;? Var fjarde arrangér: Projektgruppen + styrelsen
gﬁ Var fjarde arrangoér: Styrelsen

& Nagon enstaka: Anger nagot annat



ﬂ MALEN AR OFTAST ACCEPTERADE INOM LEDNINGEN
RS MEN INTE ALLTID SA KANDA BLAND MEDLEMMAR

Fréga: Ar mélen.....
Samt: Diskussioner med féreningar.

Kénda fér manga medlemmar i féreningen _ -
Accepterade av flertalet beslutsfattare inom foreningen _

yetcs

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mJa Ja, med viss reservation Kan inte svara Nej, inte riktigt B Nej

Vii

Ja, jag var ju

projektgruppen
ar dverens, men
ungdomsledarna
har ju fullt upp
med sitt.

ordférande nar vi
startade Hittaut,
sa det ar klart att
vi ar dverens.

TOLKNING
Projektledaren ar oftast val etablerad i
foreningen. Hittaut ar en viktig del fér féreningen,

men inte karnverksamhet och darfor ibland i
periferin.




(¢ ARRANGORERNAS MAL HANDLAR OM EKONOMI, SPRIDA
ORIENTERING OCH KLUBBEN SAMT FOLKHALSA, MEN

SVENSK

“aEd OFTAST INTE ATT REKRYTERA NYA KLUBBMEDLEMMAR

Fraga: Hur viktiga skulle du sdga att var och en av dessa mal ar fér féreningen fér att driva Hittaut?

Ekonomiskt tillskott till féreningen | NG
Starka féreningens varumarke och avtryck pd orten | ENININGEGEGEEaaaas
Bidra till folkhalsan [ NNNENININING@EzNG-
Starka allmanhetens kannedom om orientering | NNENGNGIGIGINGNGGNS
Incitament att rita och revidera kartor | EGczNEE
Rekrytera nya medlemmar till foreningen | NGNS

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Avgdrande viktig  BMycket viktig Ganska viktig Inte s viktig Kan inte svara

TOLKNING

Synen &r polariserad pa hur viktigt malet ekonomiskt tillskott &r. For manga ar det avgdérande viktigt men samtidigt tonar
manga ner betydelsen. Daremot ar varumarkesbygget viktigt, om an inte avgorande, fér manga. Att bidra till folkhalsan ar
ocksa viktigt. Att rekrytera nya medlemmar ar inte viktigt, aven om det kan ha varit en anledning att starta. Det ar vanligt
att arrangorer startar for att rekrytera nya medlemmar men andrar sina mal med tiden och i takt med resultat.




ﬂ ARRANGORERNAS MALSATTNINGAR
SVENSK SKILJER SIG AT

Fraga: Vilka &r féreningens viktigaste mal med att driva Hittaut?
Hur viktiga skulle du sdga att var och en av dessa mal ar for féreningen fér att driva Hittaut?

AEZA  \/anligast ar att folkhalsa, varumarke och inkomst

ZXRAZA  anses lika viktiga.

A& Vanligt ar att fokusera pa inkomster samt att "Inkomstkalla”, "F& pengar

-"f-ﬂb starka varumarke*, men folkhalsa ar mindre viktigt. Z'gon%gnlf,artor’ sprida

_ . ”Ge mobjlighet till motion och
R R Vanligt ar att fokusera pa folkhadlsa samt att starka  att folk kommer ut i naturen

A& varumarke*, men inkomster &r mindre viktiga. samt kunskap om och.
nyfikenhet pa orientering.”

"Gora foreningen synlig pa

¥ o Nagra fokuserar pa synlighet och medverkan i g
orten

lokalsamhallet.

TOLKNING

En del arrangdrer tonar ned betydelsen av inkomst, andra tonar
ner betydelsen av folkhalsa som mal for att driva Hittaut. Inte

* F&reningens och/eller orienteringens nagon av de som svarat drivs av 6kat medlemsantal.




(¢
SVE‘NSK DE PERSONLIGA MOTIVEN AR OFTA OSJALVISKA

ORIENTERING

Fraga: Vid sidan av féreningens mal och drivkrafter, har du som engagerad i Hittaut ndgra ytterligare drivkrafter?
Samt: Diskussioner med klubbar

Exempel pa personliga motiv:
"Det &r valdigt roligt att fa sa mycket positiv , v e p
respons fran icke-orienterande allménhet.” Det ar sa himla kul!
”Jag fick den héar o Qen fr,'skvé,D
kommentaren av @
delt - ” “I var gastbok...”
ch aeftagare. X0 ”Vill att fler ska upptdcka hur roligt
det dr med orientering och Hittaut”
Feeg’f%gf;ﬁ@ "Fér mig &r det viktigt att bidra
till positiva aktiviteter i X-stad”
TOLKNING
For att en arrang6r ska driva Hittaut kravs bade rationella motiv for féreningen men dven
incitament for individerna som engagerar sig. Incitamentet ar ofta gladjen dver att fa sprida

och visa upp den fina aktiviteten. Responsen fran deltagarna ar mycket viktig for flertalet
engagerade eldsjalar fér Hittaut.




ﬂ ARRANGORERNA AR ALLMANT GANSKA NOJDA MEN
SVENSK MALUPPFYLLELSEN KAN VARA BATTRE

Fraga: Hur néjda &r ni i féreningen med....

Genomforande |
Konceptet | IEEEE—

Projektet ATT ni driver Hittaut? | IEEREREEE
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
W Mycket nojda Ganska néjda Inte sdnojda M Inte alls nojda Kan inte svara

Fraga: Hur val tycker du, som engagerad i Hittaut, att ni lyckas na féreningens mal med Hittaut?

|
Méluppfyllelse enligt 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
den drivande 0 0 o 0 0 o b o b b b
W Mycket nojda Ganska nojda Kan inte svara Inte sd ndjda  m Inte alls nojda

Fraga: Hur vél tror du att andra beslutsfattare, exempelvis styrelsen, tycker att ni lyckas né féreningens mal med

Hittaut? |
° Uppfattac_i_ . 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
maluppfyllelse foérening
W Mycket nojda Ganska nojda Kan inte svara Inte sd ndjda M Inte alls ndjda

TOLKNING
De som driver projekten staller hoga krav pa sig sjalva och tycker inte alltid att de nar malen. Detta

understryker betydelsen av den personliga tillfredsstallelsen av att fa positiv feedback fran deltagare.




F ARRANGORERNA AR MEST NOJDA MED
SVENSK DE MAL SOM AR VIKTIGA

"Vart mal var att rekrytera nya
medlemmar. Men vi fick inga nya

Fraga: Hur val tycker du att féreningen lyckas med dessa md&jliga mal? medlemmar och inte heller tjdnade
Samt: Diskussioner med féreningar vi sarskilt mycket pengar.”
Styrelsemedlem
Ekonomiskt tillskott till foreningen | ] fér férening som
lagt ner Hittaut
Starka foreningens varumarke och avtryck pa orten || N
“Vistartade fér att vi ville véxa.
Bidratill folkhalsan | NN Men nu gor vi det hér fér att det ar
sa kul att s& manga hittar ut i
Starka allmanhetens kannedom om orientering ||| | | | N NI | skogen”
Projektledare
Incitament att rita och revidera kartor || | | | | } JEIE e for aktiv arrangor
Rekrytera nya medlemmar till foreningen B Vart mél var altruistiskt, att f3 folk
i rérelse. Men det récker inte!”
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% Projektledare
W Mycket nojda Ganska nojda Inte svar Inte sdnojda M Inte alls nojda for férening som
lagt ner Hittaut
VIDARE RESULTAT
Det tycks vanligt att Hittaut genererar TOLKONING . ) .
nagra enstaka nya medlemmar per ar. Fér De mal som &r viktigast fér féreningarna ar ocksa de mal dar manga
vissa klubbar &r detta av betydelse medan ar ndjda. Det ar friskt! Det &r samtidigt tydligt att malen delvis
andra kallar det fér misslyckande. forandras dver tid och i takt med framgangar.




LONSAMHET: VIKTIGASTE MALET
OCH DET SOM ARRANGORER LYCKAS BAST MED

4

SVENSK

ORIENTERING

Fraga: Hur viktiga skulle du sdga att var och en av dessa mal ar fér féreningen fér att driva Hittaut?

Hur vél tycker du att féreningen lyckas med dessa mdéjliga mal?

MODELL FOR ANALYS
NOJDHET Det &r 6nskvart att lyckas
70 Andel bast med det som ar
“mycket ndjd” . Ek . viktigast. | diagrammet
60 Folkhalsa O onomi innebar det att den ideala
. Foéreningens S|t°uat|olnen ar ?tt de_ollka
varumarke malen ligger pa en diagonal
® linje. Resultaten ar inte langt
40 darifran.
30 Incitament att
rita karta VIDARE RESULTAT
20 @ «innedom Det finns exempel pa
® orientering arrangodrer som fokuserat sin
10 Hittaut-satsning pa att
Rekrytera rekrytera nya medlemmar.
o ‘ VIKTIGHET Nar det inte fungerat har de
10 20 30 40 50 A”debisxgg,ra”de lagt ner projektet.
TOLKNING

Det ar friskt att manga ar ndjda med ekonomin, den framstar ju som viktigast.




ﬂ HITTAUT SKAPAR MOJLIGHETER TILL
SVENSK VINST OCH ETT STARKT VARUMARKE

Fraga: Hur viktiga skulle du s&ga att var och en av dessa mal &r fér féreningen foér att driva Hittaut?
Hur vél tycker du att féreningen lyckas med dessa maéjliga mal?

NOJDHET
Andel
"mycket ndjd”

Ekonomi
o

Foreningens

50
ARGUMENT @rumarke
Utnyttja, Utveckla 40
. .. 30
BATTRE AN VIKTIGT
Utnyttja, Behover 20 @ «:znnedom
ej utvecklas orientering
10
O MINDRE VIKTIGT .
Ej malsatta 0 20 20 40 0

TOLKNING

Ekonomi och dven att fora ut féreningens varumarke pa orten &r viktiga mal som uppfylls. Dessa &r, tillsammans med att bidra
till folkhélsa, projektets hallbara argument som kan anvandas bade internt och mot nya arrangérer. Dessa bdr bevaras och
starkas ytterligare. Ur arrangodrernas perspektiv ar malet folkhalsa val uppfyllt och kraver inga ytterligare atgarder.

Att rekrytera nya medlemmar ar fa ndéjda med och kan alltsa inte anvandas vid argumentation under radande omstandigheter.




ﬂ ARRANGORERNAS EKONOMI
A STORA SKILLNADER MELLAN KLUBBARNA

Fraga: Ungeféar vilket ekonomiskt resultat gav Hittaut 20247 Rdkna intdkter minus alla kostnader, inklusive eventuella
kostnader for karta, aviénad personal etc. Du behéver inte veta exakt, en uppskattning ar fullt tillrdckligt.

Samt: Diskussioner med féreningar
NOT
Vinst ar ett svart
Lénsamhet begrepp som kan
definieras och
0 50 tkr 100 tkr i Caa?éeerrf;’ f;ﬁ"ka satt.
L ) L ) L L )
' ' ’ arrangdrerna uppger
Nagra Manga Manga Enstaka ska ses som }
indikationer snarare an
faktisk Ilbnsamhet.
TOLKNING BERAKNING AV TOTAL NOTERING
Lédnsamheten varierar mellan LONSAMHET De féreningar som har en
arrangdrerna. Manga far En sammantagen beddmning av anstalld som driver
ersattning fér nedlagt jobb som resultat fran enkéat, tidigare forsaljningen mot partners
kan liknas vid, ibland troligen enkater och diskussioner med tycks ofta ha hég I6nsamhet.
oOvertraffa, dverskott per nedlagt klubbar leder till en total Det gar inte att bevisa nagot
timme foér alternativa [6nsamhet for arrangdrerna pa samband eftersom antalet ar
inkomstbringande aktiviteter. storleksordningen 5-6 miljoner litet och det kan finnas andra
Andra visar pa en lagre niva. kronor per ar. underliggande orsaker.




ARRANGORERNAS EKONOMI

4

SVENSK

ORIENTERING

KOMMUNALA BIDRAG ELLER PARTNERS
AR AVGORANDE VIKTIGT, | UNGEFAR LIKA DELAR

Frdga: Hur viktigt dr ekonomiskt bidrag fran kommunen/intékterna fran annonsférsélining, partners och sponsorer/

intdkterna fran friskvardsutmaningen fér ert Hittautprojekt?

Friskvardssatsning .

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Utan ... skulle vi nog inte kunna genomfora Hittaut Mycket viktigt Viktigt Mindre viktigt Viharinget ... /Ej svar

TOLKNING

Flertalet klubbar forlitar sig i huvudsak antingen till kommunala bidrag ellertill
partners. Nagra tycks vara beroende av bada och nastan ingen skulle klara sig
utan sin huvudkalla.

VIDARE ANALYS

Det ar till stor del olika
arrangdrer som ar helt
beroende av
kommunala bidrag
respektive partners.
Det innebar att det
liknar en "antingen
eller” situation, alltsa
att beroendet finns
hos den ena typen av
finansiering.

Endast nagon eller
nagra enstaka
arrangodrer tycks klara
sig utan vare sig
kommunala bidrag
eller partners.




ARRANGORERNAS RELATION TILL PARTNERS
SENSK ARRANGORERNA BEHOVER STOD

CHEES | ARBETET MED PARTNERS

Fraga: Tycker ni att ni har tillrdcklig kompetens fér att sélja annonsplatser och att hantera partners och sponsorer?
Tycker ni att ni har tillrdcklig tid fér att sdlja annonsplatser och att hantera partners och sponsorer?
Har du ndgra ytterligare kommentarer kring ekonomin?

4

"Att sdlja annonsplatser ar ett
krdvande uppdrag och inte
ndgot som ideella krafter i en

orienteringsférening kan

Kompetens prioritera”
0% 20% 40% 60% 80% 100% S
\ mJa Ja, menviharendel brister mNej, menviklarar oss anda mNej © Kaninte svara / v;\r/ll(I/?nSkar
gen att "Hittaut ar
4 ) det gick att "I5ttsalt,
fa intdkter men £5 vill
behdva jaga sponsorjakt.”

sponsorer!”
0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa Nja m Nej Kaninte svara /

”Vi har inte
kompetens eller
tid att jobba
med sponsorer”

TOLKNING

Det finns arrang6rer som ar ndjda med partnerarbetet. Flertalet
har det dock svart och pekar pa partnerarbetet som en de
storsta svarigheterna. Arrangorerna efterfragar stod!




ﬂ ALLMANNA FORSLAG

SVENSK

FRAN ARRANGORER

Fraga: Har du nagra férslag till Svenska Orienteringsférbundet kring férdndringar av konceptet Hittaut?
Har du ndgra andra férslag av mer évergripande karaktar?
Samt: Diskussioner med féreningar

M&nga svar: Central forsaljning stédmaterial

Nationella sponsorer

R ] Lagre Appen / Béattre Samordna med
Farre svar: licenskostnad skolmaterial Naturpasset

TOLKNING

Det tydligt vanligaste dnskemalen fran arrangdrer kretsar
kring stdd i partnerarbetet. Om arrangdrerna far valja ar
det alltsa detta som Soft bor stotta med i forsta hand.




' ARRANGORERNAS KOMMUNIKATION MED DELTAGARNA
DET FINNS UTRYMME ATT

SVENSK

ORiNTERNG KOMMUNICERA MER PERSONLIGT

Fraga: Ungefér hur ofta kommunicerar ni med befintliga deltagare via...

”Vi skickar regelbundet mail till
vara deltagare. Vi far massor
av svar och det har betydelse.”
Arrangdr med
tillvaxt

Artikel pa egen hemsida _
instagraminiago |
Facebookiniags |

Nyhetsbrev via e-mail _

0% 20% 40% 60% 80% 100%

“Det dr inte alltid ideella &r sa
duktiga pa att féra ut sina fina
idéer och aktiviteter till alla
som skulle kunna ha stor glddje

m Regelbundet mNagra ganger per ar .
av den.

N&gon eller ett par ganger per & Mer séllan eller aldrig

Ej svar

TOLKNING

Eftersom Hittaut tappar tidigare deltagare, trots att viljan att fortsatta ar hog, sa bor en 6kad
direktkommunikation kunna ge goda resultat att locka tillbaka tidigare deltagare.

Manga arrangorer forlitar sig pa kommunikation via Facebook. Diskussionerna dar ar ofta
livaktiga och positiva men foérs i huvudsak av de mer aktiva deltagarna.




ﬂ RELATIV FA DELAR UT KARTOR
SVENSK OCH DE BLIR FARRE

Fraga: Delar ni ut papperskartor till hushéallen?
Har ni utldmningsstéallen dar deltagare kan hdmta kartor?
Tror du att ni kommer dndra detta inom de ndrmaste aren? | sa fall hur?

Kartutdelning till hushallen Antal utlamningsstallen

2 av 3 arrangdbrer sdger sig ha

_ *mdnga” utldmningsstallen

1av 3 sdger sig ha “"nagot eller
nagra fa” utldmningsstéllen

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Ja, tillen hog andel av hushallen i aktuella omraden = Ja, till en del hushall m Nej

VIDARE RESULTAT

Flera av de som idag delar ut kartor dvervager att sluta TOLKNING

gdra det, alternativt minska omfattningen. Endast ndgon Stérre utdelningar av kartor verkar
enstaka dvervager att inféra utdelning. minska hastigt och kan komma att
Nar det galler antal utlamningsstallen verkar det inte finnas bli mer av undantag inom nagra ar.

nagon direkt trend.
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4
SVE‘NSK VAD HITTAUT GER FORBUNDET

ORIENTERING

v Argument fér att orienteringen bidrar till folkhalsa
 Goodwill i samhallet och mot intresseorganisationer
« Nya malgrupper

v' Synlighet
« Riksmedia - Svensk Orientering
 Lokal media - lokala féreningen

v’ Mdjligheter till intakter
 Projektmedel
 Partners

v' Ger nytta till medlemsféreningarna

v Begransat ekonomiskt tillskott TOLKNING
. Knappt 300 000 per él’ Ju fler deltagare och orter,
desto storre nytta for férbundet.

v' Sysselsattning



($
SVE‘NSK CITAT FRAN BESLUTSFATTARE PA FORBUNDET

ORIENTERING

“Nagon annan &n

Vi saknar strategi arrangdren tjignar mest”

"Hittaut ar ett
kommersiellt projekt. Det
ar inte vara klubbar!”

”Vi borde likrikta konceptet
och stélla krav”

“Hittaut ar inte orientering,
alltsa starker vi inte varumdérket”
"Det finns en baksida av att
patvinga nya regler”

”Vi behdver veta vad
vi ska ha Hittaut till”

"Hittaut breddar begreppet
orientering och det ar bra.”

”VVansinne att bekosta kartor som
kostar i andra sammanhang”

”Vi maste tjdna pa att
vi bidrar till folkhdlsa”



4
SVE‘NSK SYFTET MED HITTAUT FOR SVENSK ORIENTERING

ORIENTERING

EJ UTTALAT

TANKBARA SYFTEN
Bidra till folkhalsa
Starka varumarket Orientering och lokala féreningens position
Skapa mojligheter for féreningar att tjana pengar

Tjana pengar till férbundet

Rekrytera nya medlemmar till orienteringsféreningar

Vi behéver veta vad vi

ska ha Hittaut till”
Styrelsemedlem SOFT

RN



Te

ster

Betalningsvilja app
Betalningsvilja premiumskap
Medlemskap forening
Papperskarta

=




DET FINNS BETALNINGSVILJA

MEN OCKSA RISKER

Fraga: Hittaut arrangeras pa de flesta orter av den lokala orienteringsklubben och via ideella resurser. Hur skulle det
paverka dig om appen Hittaut kostade 100-200 kr/ar? Registrering via hemsida ingar i kostnaden. Papperskartorna
skulle delas ut, likt tidigare.

Hittar ut pa 1-2 orter Hittar ut pa 3+ orter

4

SVENSK

ORIENTERING

| | L I
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Betala avgiften och fortsatta som tidigare B Betala avgiften och fortsatta som tidigare
Bara anvanda gratis papperskarta och inte registrera mina checkpoints Bara anvanda gratis papperskarta och inte registrera mina checkpoints
Vet ej + ej svar Vet ej + ej svar

k M Sluta med Hittaut / k B Sluta med Hittaut /

ATT TOLKA SVAREN

Enkatfragor om betalningsvilja ar svara att tolka, helt enkelt for att
den svarande inte vet pa forhand. Resultaten ar alltsa osdkra. En
annan faktor ar att de tillfrégade ar medvetna om att produkten
idag ar gratis, det ar inte nya deltagare.

Den stora gruppen som registrerar max 7 checkpoints ar inte med i
underlaget men ar troligtvis mindre beredda att betala.

TOLKNING

Det finns betalningsvilja. Samtidigt
sa skulle en kostnad innebara tapp
av deltagare.




Betalningsvilja fér appen - Deltagare

CITAT VISAR EN BLANDAD SYN

4

SVENSK

ORIENTERING

Frdga: Motivera gérna.

“Inget ar gratis. Har haft mycket gladdje av aktiviteten.”

"Vi betalar gdarna en relevant summa som en slags medlemsavgift.
“Liten kostnad, men da ska pengarna ga till den lokala klubben.”

“Det hade inte spelat nagon roll om det hade kostat en mindre summa.”

"Tycker detta ar jattekul att upptidcka nya platser. Men &r lite tveksam om jag kommer
betala. Aven om kostnaden &r 18g.”
"Ur ett folkhdlsoperspektiv tycker jag att det bér vara gratis.”

“Det blir en troskel att ta sig 6ver dven om den &r 13g.”

"Vill ej betala.”

*Vi &r alltid ute och gar i skogen med vara hundar, nér vi upptdckte hitta ut blev det ett
plus i kanten.”

“Man kan inte képa nagot man inte vet hur det ser ut. Alltsa avstar man.”



Betalningsvilja fér appen

BEDOMNING AV EFFEKTER
OM AVGIFT INFORS

 Uppskattningsvis skulle farre an halften, men mer an var fjarde, av

registrerade Hittautare betala for en app som ger full tillgdng (beraknat
varde: 37 %)

* [ntakten skulle kunna bli 3-9 miljoner (kan jamforas med féreningarnas
sammanlagda vinst idag pa uppskattade 5-6 miljoner)

 Antal personer som Hittaut satter i rérelse skulle minska kraftigt
 Antal personer som anvander papperskarta, men inte registrerar,
skulle 6ka en del.

4
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ORIENTERING

ANTAGANDEN

[ _ . Bland de som (landar i) 8+ checkpoints (inklusive nyrekryterade)
v 70 % av "betala avgiften och fortsatta som tidigare” betalar
v 20 % av "bara anvanda gratis papperskarta” betalar

v 50 % av "vet ej” betalar

. v’ 20 % av ”sluta med Hittaut” betalar

mSlute med ittt . Bland de som (landar i) 1-7 checkpoints

v 10 % betalar

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Betala avgiften och fortsatta som tidigare

Bara anvanda gratis papperskarta och inte registrera mina checkpoints

TOLKNING
Arrangdrernas intakter kan 6kas vasentligt men pa kraftig bekostnad av antalet deltagare.




(‘“ Betalning fér appen - Arrangdrernas installning

= KRAFTIGT MOTSTAND BLAND ARRANGORERNA

ORIENTERING

Fraga: Hur bra tycker du att féljande idé &r? Appen Hittaut avgiftsbeldggs for deltagaren. Kostnaden skulle kunna vara
ndgon hundralapp per ar och férnyas arligen. Intdkterna tillfaller arrangdrerna.
Motivera gérna ditt svar.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Mycket bra Ganska bra Varken bra eller dalig

Kaninte svara m Ganska dalig W Mycket dalig
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Betalning fér appen - Arrangdrernas installning

ARRANGORERNAS KRITIK HANDLAR MYCKET OM
RELATIONER TILL FINANSIARER

Fraga: Hur bra tycker du att féljande idé &r? Appen Hittaut avgiftsbeldggs for deltagaren. Kostnaden skulle kunna vara

ndgon hundralapp per ar och férnyas arligen. Intdkterna tillfaller arrangdrerna.
Motivera gérna ditt svar.

“Eftersom inte deltagarna bidrar till verksamheten pa nagot I
satt, ar detta bra.”

”Liknande dndringar behdver vara valbart fér varje arrangér.”

Kaninte svara

"Minskar sannolikt anvdndarantalet radikalt.”

“Okar tréskeln for att delta.”

“Projektet bor vara gratis att delta i. Det ar starkaste incitamentet foér
kommunen att ge bidrag.”

”Da blir den inte tillgdnglig foér alla och da blir det férmodligen betydligt
stérre krav.....”

“Vore slutet foér Hittaut. Detta &r var stérsta selling-point.”

”Skulle tappa sponsorer.”

“Grundtanken &r att frédmja folkhélsan. Far vi stéd fran kommunerna fér
att driva detta ska vi inte ta betalt genom appen.”

“Tror att manga skulle sluta anvdnda appen da. Sa bra &r den inte...”
”Skulle bara bli de som redan ar fralsta”

W Mycket bra

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Ganska bra Varken bra eller dalig

W Ganska délig W Mycket délig

TOLKNING

Det ar hog risk att tappa
arrangdrer om en avgift
inférs for deltagaren.
Manga arrangdrer ar
beroende av den gladje
som de enskilda
deltagarna kanner fér
konceptet.

Samtidigt kan ju nya
arrangorer tillkomma
om mojligheter till
Ibnsamhet okar.
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Hittar ut pa 1-2 orter

0%

o

Betalningsvilja fér premiumtjanst - Deltagare

BETALNINGSVILJA FOR EN PREMIUMTJANST AR INTE SA
LANGT FRAN VILJAN ATT BETALA FOR APPEN | SIN HELHET

Fraga: Om en del checkpoints fanns i en gratisversion av appen och en pa gratis papperskarta medan ytterligare kartor
och checkpoints kostade nagon hundralapp att fa tillgang till, hur tror du da att du skulle géra?

Hittar ut pa 3+ orter

20% 40% 60% 80%

W Betala avgiften for att fa tillgang till alla checkpoints och kartor
Vet ej + ej svar
N6ja mig med de checkpoints som ar gratis

B Skulle nog sluta med Hittaut

100%

/

N

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Betala avgiften for att fa tillgang till alla checkpoints och kartor
Vet ej + ej svar

Noéja mig med de checkpoints som ar gratis

B Skulle nog sluta med Hittaut

/

ATT TOLKA SVAREN

Enkatfradgor om betalningsvilja ar svara att tolka, helt enkelt for att den svarande
inte vet pa forhand. Resultaten ar alltsd osdkra. En annan faktor ar att de
tillfragade ar medvetna om att produkten idag ar gratis, det &r inte nya deltagare.
Den stora gruppen som registrerar max 7 checkpoints ar inte med i underlaget

men ar troligtvis mindre beredda att betala.

TOLKNING

Intresset att betala for

en premiumtjanst finns.
Det ar nastan lika stort

som intresset att betala
for hela appen.




_

CITAT VISAR EN BLANDAD SYN

SVENSK

ORIENTERING

Frdga: Motivera gérna.

"Fér mig dr det vart det.”
”Jag betalar gdrna om det ékar intdkterna till klubbarna.”

”Jag tar dnda inte alla”

“Blir det krangligt slutar jag med hitta ut”

“Definitivt inget bra férslag. Later som kopia pad Geocaching och det haller jag inte pa
med.”



Betalningsvilja fér premiumtjanst

v
g BEDOMNING AV EFFEKTER

SVENSK

OM AVGIFT FOR PREMIUM INFORS
e 20-35 000 premiumabonnemang skulle kunna saljas (bersknat varde: 28
000)

* Intakten skulle kunna bli 2-7 miljoner (kan jamféras med féreningarnas totala vinst
pa 5-6 miljoner)

* 10-15 O0O0 deltagare skulle kunna sluta med Hittaut
 Antalet registrerade checkpoints skulle minska

Antaganden:;
. Bland de som (landar i) 8+ checkpoints (inklusive nyrekryterade)
70 % av “betala avgiften for att fa tillgang till alla checkpoints och kartor” betalar
20 % av "ndja mig med de checkpoints som &r gratis” betalar
50 % av "vet ej” betalar
20 % av ”skulle nog sluta med Hittaut” betalar
60 % av "skulle nog sluta med Hittaut” slutar
20 % av "vet ej” slutar
10 % av "ndja mig med de checkpoints som ar gratis” slutar
. Bland de som (landar i) 1-7 checkpoints
v 10 % betalar

AN NN NN

TOLKNING
Intékterna kan oka rejalt féor manga klubbar, men troligtvis mindre an vad en generell avgift skulle
bidra med. Den negativa effekten av tappade deltagare ar begransad, men anda troligtvis tydlig.
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Betalning fér premiumtjanst - Arrangdrernas installning

ARRANGORERNA AR KRAFTIGA MOTSTANDARE, MEN
KAN VARA TILLATANDE OM DET GALLER ANDRA

Frdga: Hur bra tycker du att féljande idé &r? En férsta karta med checkpoints &r gratis men ytterligare kartor och ndgra
mer avancerade funktioner beldggs med en avgift. Kostnaden skulle kunna vara ndgon hundralapp per ar och
férnyas arligen. Intdkterna tillfaller arrangdérerna.

Om detta skulle vara tvingandes fér arrangdren, tycker du da att idén é&r....
Om detta skulle vara frivilligt fér arrangdren, tycker du da att idén é&r....

Om obligatoriskt Om frivilligt

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Mycket bra Ganska bra W Mycket bra Ganska bra
Varken bra eller dalig - Kan inte svara Varken bra eller dalig = Kan inte svara
® Ganska dalig m Mycket dalig m Ganska dalig m Mycket dalig

Da kan vi anpassa utskicket lattare, och ha extra kartor. TOLKNING

En valbar premiumtjanst
kan vara mojlig att infora.

0 . . B o Det ar troligt att endast en
"Man kan da ej langre argumentera med att hittaut ar gratis fér deltagarna.” | handfull befintliga

”Viktigt att Hitta ut fungerar likadant i hela landet.” arrangdrer som skulle vélja
”Om vissa orter bérjar avgiftsbeldgga sdnker vi varumdarket fér Hittaut.” att inféra mojligheten.

“De som tror pa det far vél prova.”




‘
td VAR PA FRANCHISE-SKALAN BOR HITTAUT VARA?

ORIENTERING

Franchising
Affarsmodell dar ett varumarke, koncept eller produkt kan anvandas
av en oberoende naringsidkare mot en avgift till varumarkesagaren.

- o
<« »

Strikt Mindre strikt
: ICA

Hemglass’ 5
. Nnara

- . —— ) orientering .
L1 Linsforsikringar hittaut H lltOI]

NEROnACE Hagberg



Obligatoriskt medlemskap - Arrangdrer

v
Q ARRANGORERNA VISAR KRAFTIGT

SVENSK

gaid MOTSTAND AVEN MOT OBLIGATORISKT MEDLEMSKAP

Fraga: Hur bra tycker du att féljande idé &r? En férsta karta med checkpoints &r gratis men fér ytterligare sldpp och
nagra mer avancerade funktioner krévs medlemskap i orienteringsklubb. Samtidigt kan den lokala klubben inféra
ett rabatterat medlemskap som ger tillgdng till Hittaut men inga andra réttigheter eller skyldigheter.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Mycket bra 1 Ganska bra m Varken bra eller dalig © Kan inte svara B Ganska dalig m Mycket dalig
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Betydelse av papperskarta - Deltagare

PAPPERSKARTA GER FLER DELTAGARE

OCH SKAPAR HOGRE NOJDHET

Fraga: Hittaut finns idag tillgdngligt pd papperskarta och digitalt i app eller via hemsida.

Om Hittaut bara fanns digitalt, hur skulle det da paverka dig?

Hittar ut pa 1-2 orter

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0%

m Det skulle inte paverka mig

Jag skulle nog fortsatta med Hittaut men inte lika ofta eller med
mindre gladje

Vet ej + ej svar

K W Jag skulle nog sluta med Hittaut / K

Hittar ut pa 3+ orter

20% 40% 60%

m Det skulle inte paverka mig

Jag skulle nog fortsatta med Hittaut men inte lika ofta eller med

80% 100%

mindre gladje

Vet ej + ej svar

m Jag skulle nog sluta med Hittaut

TOLKNING

En rimlig beddmning ar att var tionde deltagare, eller drygt
det, skulle sluta med Hittaut om papperskartan togs bort. Det
skapar ocksa minskad ndéjdhet bland manga.

Kalla: Tidigare
undersdkningar
av deltagare

Vilken karta anvander du oftast ndr du hittar

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

/

0 20 40 60 80 100 ar

=e=Papperskarta Appen =e=Bida parallelit




Betydelse av papperskarta - Deltagare

(¢
‘ CITAT VISAR ATT MANGA SKULLE FORTSATTA

SVENSK

MEN ANDA SAKNA SIN PAPPERSKARTA

Frdga: Motivera gérna.

"Nyttjar helst digitala medier”

”Jag hittar ut med brodern som inte har appen” (person som svarat att hen inte
paverkas)

"Pappersvarianten brukar jag ge till vdnner och bekanta” (person som svarat att hen inte
paverkas)

”Jag tycker det ar kul att forst leta med hjdlp av kartan, och sen ndr man &r i zonen ta
hjélp av appen for att hitta pa kontrollen.” (person som svarat att hen inte paverkas)
“Jag har méjlighet att skriva ut kartorna sjédlv” (person som svarat att hen inte paverkas)

"Vill ha kartan att studera pa hemma innan jag ger mej ut. Far dalig éverblick digitalt.”
"Kartan pa kéksbordet motiverar mig att komma ut, det gor inte appen.”

TOLKNING
Manga | pekar pa gladje med karta, dven om de
inte anvander den under sjalva aktiviteten.
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Kravet pd papperskarta sléapps - Arrangdrer

ARRANGORERNA VISAR MOTSTAND
MEN MANGA AR MILDA I SIN KRITIK

Fraga: Hur bra tycker du att féljande idé &r? Kravet pa printade kartor sldpps. Kartan finns bara tillgdnglig digitalt i
appen, pd hemsidan och som PDF fér egen utskrift. Féreningarna har méjlighet att printa vanliga
orienteringskartor, med valfri grafisk profil, Gver omradena och distribuera mot betalning eller gratis. Eftersom

centrala partners far mindre exponering kommer licensavgiften bli hégre.
Frdga: Motivera gérna.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Mycketbra = Ganskabra mVarken braellerdalig © Kanintesvara M Ganskadalig m Mycket dalig

“Bra att ta bort krav” “Missar det gemensamma konceptet som finns
over hela landet”

“Hittautkartan fangar upp nya utévare om den
placeras ut pa rétt stéllen, turistbyraer, bibliotek,
sporthallar, affarscenter mm.”

"Kdnns som Hittautmarket-konceptet kanske
urvattnas med olika grafisk profil”

”| dttare att skaffa sponsorer med en tryckt karta

1

TOLKNING ” L . . .
=Die e SO GEneTTEET L Det &r viktigt att marlv. kanz}er igen konceptet i
hela landet vart man &n ar.




Fri formgivning - Arrangdrer

»
Q ARRANGORERNA VISAR MOTSTAND MOT FRI

SVENSK

Sl FORMGIVNING MEN MANGA AR MILDA | SIN KRITIK

Fraga: Hur bra tycker du att féljande idé &r? Kravet pa formgivna kartor sldpps. Féreningarna far frihet att sjdlva formge,
men det ska fortfarande finnas tryckta papperskartor. Eftersom centrala partners riskerar att f& mindre
exponering kommer licensavgiften troligtvis éka.

Frdga: Motivera gérna.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Mycketbra = Ganskabra mVarken braellerdalig = Kanintesvara M Ganskadalig m Mycketdalig

“Tacksamt att fa hjélp med formgivning”

“"En stor férdel idag ar ju att konceptet ser likadant ut i hela landet”
“Bristande exponering drabbar dven lokala partners”

”| dttare att skaffa sponsorer med en tryckt karta”

"Det ar viktigt att man kdnner igen konceptet i hela landet vart man &n ar.”
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